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|Mahou renueva la imagen de la cerveza Reina

La firma canana de Mahou San Miguel,
Cervera Reina, se redisafia para acercarse
"aun mas al corazon del consumidor para
gue este se sienta comedo e identificado
con efla”, explica Sebastian Pulido, director
general de Mahou San Miguel en Canarias.

Se introduce el icono de la Reina dal
Camaval coma elemento principal, gue se
convierte an un companente de identidad
permanente de la marca, gue puede
contemplarsa tanto en fos collarines comao
sobre la superficie de la propia botella,

De esta forma, se cubre una peticion directa
de |os propios consumidores ya que "cuando g~
les preguntamos gue asociaban al nombre
de nuestra marca, avtomaticaments surgia
la idea de la Reina del Carnaval. Ellos son quienes nos han animado a este cambio de
imagen”, explica ef propio Sebastian Pulide.
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Coca-Cola FEMSA tamblén tuve un buen comienzo

aste afio, en el que México muesira tendancias
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Cerveza Reina renueva su imagen a gusto de
los jovenes ‘

La firma, de Mahou San Miguel, introduce el icono de la Reina del Carnaval en los collarines y en la
superficie de la propia botella en respuesta a los consumidores.

19/novi13 vzas ﬁ l|I| |:-| Edicién impresa Sin comentarios W W W 1 volos

El Dia, 5/C de Tenerife CoM PA, RTE |
ESTE ARTICULO |

Cerveza Reina, la marca canaria de Mahou San Miguel, compania lider del sectar iz a ﬂ ] |

cervecero espanol, acaba de renovarse para ajustarse aun mas a los gustos de los
jovenes canarios. Asi, ha llevado a cabo el lanzamiento de su nueva imagen: mas
moderna, elegante y en sintonia con Las inquietudes de la la juventud canaria.

Oveget W Tweet [ share| 341

" Con este cambio, la marca "se acerca aun mas al corazén del consumidor para
que este se sienta comeodo e identificado con ella’, segln explica Sebastian
Pulido, director general de Mahou San Miguel en Canarias.

Uno de los cambios mas relevantes ha sido la introduccién del icono de la Reina
del Carnaval como elemento principal, que se convierte en un compenente
identitario y permanente de la imagen de marca que puede contemplarse tanto
en los collarines como sobre |3 superficie de la propia botella.
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De esta forma, se cubre una peticion directa de los propios consumidores, ya que  LOS SISTEMAS HAIR & HAIR
"cuando les preguntamos qué asociaban al nombre de nuestra marca,

automaticamente surgia la idea de la Reina del Carnaval. Ellos son quienes nos
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han animado a este cambio de imagen”, explica el propio Sebastian Pulido. it

" y = o Draghi pide a los Ejecutivos
El lanzamiento de esta nueva imagen se ha acompanado con una completa @ acoicar ta resoluckn Onica da

campana bajo el lema #noficial, con el que demuestra su vinculacion con los Sarens
jovenes canarios. Y es que no les gusta ser dirigidos por normas estrictas u
oficiales, sino que prefieren hacer las cosas suyas y expresarlas a su manera, 0,
dicho de otro modo, de una forma "no oficial”.
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La cerveza Reina renueva su imagen en consonancia con los
gustos juveniles

Le

veza Reina, la marca canaria de la Mahou 5

rguel, ha renovado su imagen
para ajustarse a los gustos y las demandas de los jovenes del archipielago: el icono
de la Reina del Carnaval se ha introducido como un elemento principal tanto en los
collarines como en la superficie de la propia botella.

Con este cambio, la marca "se acerca aim mas al
corazon del consumidor para que éste se sienta
comodo e identificade con  ella”, explica
Sebastian Pulido, director general de Mahou San
Miguel en Canarias, recordando que fueron los
propios jovenes quienes animaron a la compaifiia
para hacer este cambic de imagen, ya gue ellos
mismas asociaban el nombre de la marca con la
Reina del Carnaval. La nueva imagen, més
moderna y elegante, ya puede encontrarse en los
establecimientos de las Islas.
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Inicio > Bebidas > Cervezas > Mahou renueva |a imagen de la cerveza Reina
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Mahou renueva la imagen de la cerveza Reina

La firma canaria de Mahou San Miguel, Cervezra Reina, se redisefia para acercarse "adn mas al corazon
del consumidor para gue éste se sienta comedo e identificada con =lia”, explica Sebastian Pulido, director
general de Mahou San Miguel en Canarias.

Buscar por Fecha
Enero 2014
LMMmMJ V 5 D

w Dic

Se introduce el icono de la Reina del Carnaval como elemento principal, gue se convierte en un
components de identidad permanente de la marca, que puede contemplarse tanto en kos collarines coma
sobre la superficie de |a propia botella,

De esta forma, se cubre una petidén directa de los propios consumidores ya que "cuando les
preguntamaos qué ascdaban al nembre de nuestra marca, automaticamente surgia |a idea de la Reina del
Carnaval, Elios son quienes nos han animado a este cambio de imagen”, explica el propio Sebastidn
Pufido.
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PUBLICADC EL 181112013

Cerveza Reina renueva su imagen

simbolo el

infoRETAL- Cerveza Reina, la marca canaria de Mahou San Miguel,
ha rencvado su imagen con el objetiva de ajustarse a los gustos de
los jovenes canarios v ha llevada a cabo el lanzamiento de una
nueva imagen ‘mas moderna y elegante”, basada en la imagen de
la Reina del Carnaval canario,

Con este cambio, |8 marca "se acerca mas aon al corazdn del
cansumidar para gue éste se sienta comodo e identificado con
ella”, segln explica Sebastian Pulide, director general de Mahou
San Miguel en Canarias,

La introduccidn del icona de la Reina del Carnaval coma elementa
principal se convierte en un componente identitario y permanente
de la imagen de marca que puede contemplarse tanto en los
collarines comao scbre fa superficie de la propia botella,

SIGUENOS EN GOOGLE PLUS

P hicidad
De esta forma, se cubre una petician directa de |los propios
consumidores yva que "cuando les preguntamas que asoclaban al
nombre de nuestra marca, automaticamente surgia la idea de la
Reina del Carnaval. Eflos son guienes nos han animado a esta
cambie de imagen”, ha explicado el propic Sebastian Pulido.
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Cerveza Reina cambia de imagen a 1Qw
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ritmo de carnaval

El motive principal es sstablecer una sintonka con los gustos de los jovenes del archipidlago

[T

La cerveza canaria Reina ha lanzado una nuava
imagen en sus envases con la introduccién del
icono de la Reina del Carnaval como elemeanto
principal tanto en los collarines como en la

superficie de |a propia b

Esta ramowvacion de la marca {que desde 2004
perieneca a Mahou San Miguel) ha sido a
propuesta de los propios consumidores. E|

Especiales
* Dhstribucian

» Fabricantes

L = lanzamiento s5& ha acompafiado con una completa
fi i Consumidor
campafia en medios sociales bajo el hashtag #noficial s .
Intemacional
En esle santido, se han habilitado parfiles en las principales redes sociales y sa ha Instmet
t

craado la figura de un videcblogger, que pondra al comiente de 1as principales
actividades que feva a cabo la marca. Ademas. la campafa también se hara visible
a través de vallas, ranvias rotulados en Santa Cruz de Tenerde, decoracion da
paredes. giganles y kcales, elc.
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Escaparate
Mahou-5San Miguel rejuvenece la imagen de la
Cerveza Reina
Por RN
Mais ARTICULOS DE ESTE AUTOR
Ultima actualizacién 21/11/2013@ 18:38:10 GMT+1
24 q

ElRscoimends: | 0

W Tweet O

Cerveza Reina, la marca canaria de Mahou-San Miguel, acaba de renovarse
para ajustarse mdis a los gustos de los jévenes del archipiélage. En su
nuevo look, la cerveza cuenta con el icono de la reina del carnaval como
elemento principal tanto en les collarines como sobre la superficie de la
botella.

Con este cambio, la marca pretende acercarse al consumidor
para que este se identifique con ella, segln explica Sebastian
Pulido, director general de Mahou-San Miguel en Canarias.

La nueva imagen de Cerveza Reina ya puede encontrarse en
los establecimientos de las Islas.

Cerveza Reina empezo a comercializarse en el afio 2000 y en
2004 paso a formar parte de Mahou-San Miguel.
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Una cerveza hecha por canarios f|whd

I3 vhero 2 20 L3
Lo tltim
M. F.| Santa Cruz
1. Un\ cerveza hacha por canarios

Mahou San Miguel tieng sabor El Cabildo destina 4,5 millones da sus grandes

canario. Elabora la cerveza que inversionas a la capital

comercializa en Canarias 13 jugadores, libres para nagociar
directamente en su fabrica de Més da 500 nuevos contratos de trabajo en un
Tenerife. Desde el afio 2005 la afio en |a capital

compania cuenta con su propio Una estrategia antrrumores pars pravenir gl
centro de produccion en las Islas racisma

para atender |a demanda local con fi. La cwudad turistica suma 29 nuevas

cinco tipos de cerveza diferente: biiriatfrciones e b immyirml

Reina, Mahou, San Miguel, Un estardio poce propicio

Alhambra y Carling. Las Inecio de afio con faena

certificaciones recibidas por su Denuncian |2 paralizacion de las ayudas de

politica medioambiental, laboral y Amarmensa

de calidad avalan su buen hacer Chechu Flores: "Solo pensamas en ganar en

: Murcaa®
come industna. Por ello. su
intencion es convertirse en |. Los Santos Inocentes | Otra resaca mas... en El
referente en las Islas. hombre del saco

| o X Andnimo == Roban 2.500 kilos de alimentos
E{director ghnaral an Eanaras de destinados a famikes necasitadas

la companiia, Sebastian Pulido, lo i, Gipay rock: El hijo bastardo del fiamenco |

tiene claro. "Hemos llegado a ser la Jkitebox Pretencioso =n Rosario Flores: "Me
segunda cervecera de Canarias en siento una gitana nagra; estoy entre & ‘soul y el
volumen: Nosotros nos hemos flamenca”

relanzado con la crsis y tenemos SIMPOSIO DE ILUMINACION ¥ ALUMBRADO

PUBLICO CON TECNOLOGIA LED | Aciem
Capitulo More de SantanderAciem Capitulo

MNorte de Santander =n Un nuevo sistema
compra toda una filosofia del buen hacer’, matizo. permitira shorrar un 50% de slecincidad en &l

un buen equilibric entre los altos
estandares de calidad y el respeto al medio ambiente. Cuando uno compra una cerveza,

alumbrado piblico de Glimar
Feb 23rd 2013 - Madrid | Men's A =0 Jean
Lueian: "Mo soporto pensar gue me acusan de

Otro de los aspectos que se trabaja muche en la compania es la prevencion y segundad
laboral. “Fara nosotros lo mas importante es gue los empleados estén contentos. Cuidamos

a nuestra gente”, indicd. "dando importancia al equilibrio entre |a vida persona y laboral®. De hacere dafo”

hecho, la compania ha ganado recientemente el ranking de mejores empresas para trabajar (i fueiia ol sawit — La Kiskoe ar toah
que se realiza a través de encuestas a los empleados. “Estamos muy orgullosos de nuestros Manuel Soria: *No se fisnen en cuenia la
empleados, por su implicacion y dedicacion”. enarmes posibddades econdmicas que

supondria encontrar petrdlen”

En este punto, mencions la respensabilidad secial de |a compaiia en la que los trabajadores i it o e vislos: dkiaalris anira

son al 100% participes. "Hemos organizado muchos actos, como el repario de juguetes enla Tenerife y Paris ar Iberia aumentars un 18% su

carcel de mujeres de Tenerife |l o la jornada Fotbol para todos para fomentar la integracion oferta de plazas con Tensnfe en julio ¥ un 32%

de personas con discapacidad. Es la cultura del valor v donde. de una forma altruista. £on Girein Ganed

salce
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Una cerveza hecha por canarios

El grupo Mahou San Miguel aspira a convertirse en un referente en las |slas
con una fabrica local y un elevado compremiso medioambiental y de calidad

WF,
Santn Cr g oo Tonasil

Mahou San Miguel tene sabor
caniario, Elabars 1 os reeza gis
comercialza en Canarins direc-
L fibe o b il fAbielea de Tobie-
rife. Deade ol afio 2005 1o com-
pafifa cuehia con su propio con
tro de produoccidn en los Islas
para atender la demanda local
con cincn tipos de cerveza dife-
rente:  Reina, Mahou, San
Migusirl, Alhambia y Carling. Las
certificaciones rocibidas por su
poalitica medinambiental, Tabuoral
v olot enlicdad nvalan s buen hacer
como industria, Por ello, su
intrecion ed oo o e
rente en s Islas

14 director general en Canarias
de la compafia, Sebastidn
Pialicles, s i claio, “Hemos i
gido a ser L e gunda cervecera
de Ganariasen volumen, Nos
otros i hemok felanzada can
In crisis v enemos un buen equik
librio enire los alws estdndares
de calidad y el respero al medio
pmbienie, Cugndo uno compra
N COTVELA, Compra oda una
fllosofia del buen hacer”, macd,

Chive do fem snpercios oo s 1
bunfa mucho on la compafiia ex la
prevencidn v seguridad laboral,
“Para nosotros lo mas impar-
ante &5 que o8 empleados aon
conlEnos. CuldAmos & nuestn
pEne”, Indied, “dando importan-
il gl i enire L vic pir-
sona y laboral”. De hecha, la
compafiis ha ganado rechen.
monte ol Fanking de mejoms
empresas para trabajar que se
realizi a traivts de encie s asa los
empleados. “Estamos muy orgu-
llosos de nuestros empleados,
por su implicacidn y dedicncidn®™.

it e, fmencions 1 e
ponabilicu social di la compa-

il ern b cquie Doow trabajadon s son
al 100% participes. “Hemos
organzado muchos actos, como
el reparta de juguetes en la edr-
aul i mneen de Tenerife 1o la
jornada Frirbal para todos para

Sebastisn Pullde, dimctor genaral an Canarlas de by compaliia. . -

fomentar ba integracidn de por-
sonas con discapacidad. Fs la cul-
wura del valory donde, de una
forma altruisia, pretendemaos
sgradecer o la pociedad lo qie
reelbimos™. Uno de los aspectos

Ui mis precupa a in companiin
s el medio ambienie, porello,
Fulido explicd que &1 99, B% di
los residuns que == peneran en ly
fabrica 4 valoriza en @rminos
indusiriales, e decir, lo devuel
Vit “a algii sitie pars et
ZATIO TR OITE O™,

oo extn”, Indicd Pulideo, "
hace desde Canarias, en una
fabrica de Tenerife, con un
cquipo 6l 100% cana Esto
implica una generacién  de
vigqueza no solo o ravis del
emplea {100 directos) sino de o
Inveruidn, Desde el afio 2009
b i inwertido mda de 14 mille
nies de puros en mejorar las inse.
Eacciuani, o I cailidad de ok pro-
ductos y en ln eficlencia energd-
rica”.

El abjutive do las marcas
il v de s marcas que leva
T cormipafia s identifica con un
Fips el canmuamichor, 5§ Relng od
la mids joven, Mahou #5 una cer
vora dirigicda o otro perfil, a per
sonas de alrededor de 35 afos,
TuE Viven omro momento ¥ que
piden o corveia con una cali-
dad determinada y muy vincu-
Ll i b it ronasimis,

Enesie punto, | marca roalics
vontribuciones importanies &
518 sECrar, promoviendo rutas
de |a tapa en diferenes localida.
deay propiciando sl ralico o los
esablecimientos de hosteleria.
También apsvi &l mundo dil
deporme, sfianzando asf su com-
prronmvis con b sochedad canails,

Fin definitiva, ol grupo Mahou
san Miguel, con wdas sus mar.
can, no golo sipera los extdnda-
res de calidad v respeta el medio
ambiente, sino que ademds se
hace en lns Ialas. “Un valor que
Ty ejiser posnor an ke, douticed
Pulid,

Reina ‘#noficial’

W Para la comjpsa iia o s
marons won importantes
Canctin tarviy chisllers v il
o un sagmento e pobiaciin
diferents gque buses " senss
clores diferentes” La dltima
carmpafia, durante a segun-
o imibad e oo bulre, se e
tré en Reina. Un relanza-
mignta destinado al cons-
midor cananin jovan, oua
quilems vivir en Canarias, ue
el y e astA conectads
aon el exteriorn “Se trata de
i jovei atrevido que aspira
a haoer las oosas a su
manera, Relina quisre diri-
iree o msta uvantud para
gmwroﬂm elr.insopo.rﬁml
dadas, acercindose a ol y
raintorpminido sus necesl
dades; apoyindole en esta
Tarma die vivir an libertad,
atrevimignto, creatividad,
rdarnidad & inhovacion”,
axplicd Pulido, Con o nusva
botella, & intencion de la
compania os buscar la inber
COMERGnoon o8 consumide
o que idantificaban agta
marca y su nombre con el
Carnaval De ahl. ol icono de
lnreing del Carnaval."Este
Gt Supons Lin sempra-
miso mis de la compania
para fesponder o |66 notes)-
dardas tal consumidor”, Para
olla, la marca también se
adantia con 8l Moficialan
|as redes sociales “donde
oule jovan et muy active”
sl nosolo loapmamos sim
e |6 seguimos an el mar:
it de s lsartad da
ipresidn y participamos an
asd Nlosola del |ovan de i
mis alld da los clinonas esta
lecidos" Pulido axplicd gue,
anastos pocos afes, Reing
st ido Infroduciendo
4 poco en el mercado local
de |a hosteleria donde ya
ampiazi a hacarsa un o

Fepeco valora los créditos para la
rehabilitacion del sector turistico

Diario do Avisoe
Sailia Crisf cho Tomharihi

En lnAsambion General Anual de
Fepeco, celebradn el pasado 30
o diviembre, ol presidenie do ls

rinlizan®, dijo Plasencin, “mpon.
drin un buen impulso a 1o react-
varidn del sector de ln construc.
it o s proximod ahos”;

El presidenie de In parronal

patronal, Antonio Plasenci,

inmistich e g "o fund l
maneEner nussiros hoeles y

planes de modernizacion previs
106 para Poero de la Cre y algu-
nos enclives ruristicos del sur de
Tenorifo. Plasencin  también
recordd que, sin la recuperacidn
dit Ia metividad en ol s car de i
COTHITUOCHON, “no se saldrd de 1o

cidm del sector, En la asamblea
también se puso de manifiesio,
las quejas de los empresarios por
las wabas burocridicas vy la
Maraha Nermanva que reirasi o
riraliza muchas inversion

El presidenie de Fepeco, Anto-
nio Plasencia, npeld, una ver
mits, a que el Goblerno de Cana-
rins simplifique In normativa,
para dar mayor agilidad a las
Inversiones ¥ una mayor segurk
clindd juridica o las emprowad o
inversnres, OMo puntG  que
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